Minnesanteckningar fran Marknadsgruppsmotet 1 Skellefted den 21/8 2019.

Nirvarande: Malin Nordlund, Anders Johnsson,Lena Klofver, Asa Wall, Christel Tevin,
Isabella Stahl, Elvira Helén, Lena Werdelin, L-G Tensén, Hanne Andersén, Maria Blomqvist,
Steinar Holmstrom.

Steinar Inledde med att beskriva vad som kommit fram vid de SWOT-analyser som gjorts i tre
séllskap under véren.

Det samtliga moten kommit fram till ar att vi har for fa tivlande hundar/medlemmar.
Vi har nast till ingen publik och vi dr daliga pé att arbeta med marknadsforing av sporten.

Vad som nu &r viktigt, dr att komma tillrdtta med dessa svagheter. Varje klubb bor sitta upp
mal for ndstkommande sidsonger och diskuterar fram aktiviteter for att nd dessa mal.

Efter diskussion beslot motet att varje klubb utser en marknadsansvarig person och
rapporterar den till Steinar. Vi sitter upp en Facebook grupp for dessa personer dér vi kan dela
de aktiviteter som gors i klubbarna.

Sponsring: Nér det géller sponsring s ér det varje enskilt sédllskaps ansvar att bearbeta lokala
sponsorer. Malet bor vara att alla tivlingar sponsras med medel som kommer externt.

SHCEF bearbetar de rikstackande foretagen, t.ex. forsdkringsbolag, hundfoder.
Malet for SHCF ér att fa in pengar som i forsta hand kan finansiera SM-tévlingarna.

Aven sponsringsaktiviteter delas pa gruppens FB-sida.



